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jest nieuniknione

Koniec roku 2022 i poczatek roku 2023 beda dla branz
kosmetycznej i detergentowej czasem szczegolnym,
poniewaz czeka je szereg projektéow dotyczacych

bardzo waznych zmian legislacyjnych, do ktérych kazde
przedsiebiorstwo bedzie musialo szybko sie¢ dostosowac.
Green Deal, okreslany takze jako Zielony Lad, wplynie
na biznes kazdej firmy kosmetycznej i detergentowej

i z pewnos$cia beda wiazaly sie z nim dodatkowe koszty.
Choé¢ koniecznosé wdrozenia zmian obejmujacych
dzialania na rzecz ochrony srodowiska nie budzi zadnych
watpliwos$ci, nadal przynosi uczucie niepewnosci

i nierzadko obawy.

" ofica dobiega rok jubileuszu 30-lecia Polskiego
Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Deter-
gentowego. Perspektywy zmian i trwajace przeglady
kluczowych aktéw prawnych sprawity, ze jubileusz

. PSPKD przybrat odcienie zieleni, a hastem prze-

wodnim konferencji — forum branzy kosmetycznej i detergentowej,
ktére byto centralnym punktem $wietowania rocznicy —byto: ,Zielone
jest nieuniknione — nowe obowiazki czy szansa?”.

Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego i Detergen-
towego od 30 lat skutecznie zabiega o interesy branzy oraz wspiera
firmy kosmetyczne i detergentowe wiedza z zakresu obowiazkéw
powstajacych na gruncie europejskiej i polskiej legislacji. Konferencja
jubileuszowa PSPKD po$wigcona byta najwazniejszym wyzwaniom
legislacyjnym dla branz kosmetycznej i detergentowe;.
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- Spo’jrzmy na wyzwania zwigzane ze srodowiskiem i klimatem,
Jako na okazje do wspierania wzrostu gospodarczego Firm i jeden
z wiodgcych elementow strategii ich rozwoju. Elementem, ktory z jed-
nej stromy jest wymuszany przez zmieniajqgce sig horyzontalne prawo,
a z drugiej — poprzez rosngcq Swiadomosc i oczekiwania uzytkownikow
produktsw — powiedziata podczas konferencii dr inz. Anna Oborska
— dyrektor generalna i wiceprezes PSPKD.

Kwestie srodowiskowe s bowiem coraz silniejszym bodzcem
decydujacym o wyborach podejmowanych przez konsumentéw.
Segregacja odpadéw, ograniczanie marnowania zywnosci i ograni-
czanie zuzycia wody, to dzi$ najczesciej deklarowane proekologiczne
zachowania. Coraz wigksza grupa deklaruje takze poszukiwanie
informacji o wptywie na srodowisko produktéw, ktére kupuje.
Liczni sg sktonni zaptaci¢ wyzsza cene za produkty bardziej przy-
jazne srodowisku. Prosrodowiskowe postawy beda elementem
budowania dobrego wizerunku Firm i Marek, trwalych przewag
konkurencyjnych i potencjatu eksportowego produktéw branz
kosmetycznej i detergentowe;.

Program Forum objat spojrzenie na zmiany w otoczeniu prawnym
— zaréwno na gruncie prawa europejskiego, jak i polskiego. Prelegenci
naswietlali perspektywe obu branz — kosmetycznej i detergentowej,
akcentujac to, co dla nich wspélne oraz to, co specyficzne.
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Wyktad inauguracyjny, nawiazujacy do tytutu konferencji ,Czy
zielone jest nieuniknione?”, wygtosita Matgorzata Wadziriska —
prezes PSPKD, a jednym z gosci specjalnych konferencji byta
Matgorzata Wenerska-Craps — Minister Radca, Szef Wydziatu
Ekonomiczno-Handlowego w Statym Przedstawicielstwie RP przy
UE w Brukseli, ktéra w wywiadzie udzielonym PSPKD powiedziata:

— Mysle, ze to branze bardzo dobrze przygotowane do nowych
wyzwan. Polska branza kosmetyczna i branza detergentowa sq statymi
czlonkami organizacji europejskich, zrzeszer europejskich, na biezqgco
uczestniczq w pracach na poziomie instytucyi europejskich, ksztattujgc
to, co pred nami.

Green Deal — bo o nim mowa — okreslany takze jako Zielony
Lad, wplynie na biznes kazdej firmy kosmetycznej i detergentowe;.
Wazne jest dobre rozumienie tych proceséw.

— Przede wszystkim ,zielone” nie moze skupic sig tylko na aspekcie
srodowiskowym. Mowigc ,zielone”, musimy miec na mysli ,zrownowa-
Zone”. Zrdwnowazone podejscie do zycia w ogdle, a w odniesieniu do
przemystu: o produkty, o procesy produkcyjne, o transport — powiedziala
Matgorzata Wadziriska — prezes PSPKD.

Waznym glosem byt glos przedstawiciela polskiego parlamentu

— dr Andrzeja Grzyba — wieloletniego europosta, a obecnie posta
na Sejm RP, przewodniczacego poselskiego zespotu ds. Nowego
Zielonego Ladu, ktéry, omawiajac Europejski Zielony Lad jako
kluczows polityke UE, powiedziat:

— Wszystko musi ulegac pewnej ewolucfi, a migdzy innymi zgodzilismy
sig na ochrong klimatu w porozumieniu paryskim, zgodzilismy si¢ na to,
Ze jest potrzeba modernizacji catego sektora wytwarzania w Europie
i poszukiwanie rdwniez nowych kierunkdw.

F
Swiat Przemystu
KOSMETYCZNEGO

Nowe regulacje stanowia wyzwanie dla producentéw, ale jed-
noczes$nie sg one niezb¢dne dla przeksztatcenia gospodarki Unii
Europejskiej w nowoczesng, zasobooszczedna i konkurencyjna.

—W Cosmetics Europe zawsze opowiadamy si¢ za proporcjonalnym
podejsciem do regulacyi, ktore oczywiscie daje pierwszeristwo ochronie
konsumentow, ale takze pozwala branzy na wprowadzanie innowacyi
— powiedziat podczas konferencji John Chave — dyrektor generalny
europejskiej organizacji branzowej Cosmetics Europe.

Zmiany w obszarze i na rzecz Green Deal budzg szereg obaw,
gtéwnie ze wzgledu na ich skale i wielos¢ aktéw prawnych, ktére
podlegaja w tym czasie rewizji i zwiastujg nowe obowiazki. Europejskie
organizacje branzowe — Cosmetics Europe i AISE czy FEA —sg
bezposrednim uczestnikiem konsultowanych zmian.

— W gospodarce cyrkularnej powstajg nowe modele biznesowe, co
oznacza zupetnie nowe podejscie do sposobu prowadzenia dziatalno-
sci gospodarczej. Dlatego zielony tad i zielona zmiana to szansa dla
przemystu, zdecydowanie — powiedzial Sascha Nissen — dyrektor
ds. zréwnowazonego rozwoju europejskiego detergentowego sto-
warzyszenia branzowego AISE.

To spojrzenie na zmiang z perspektywy europejskiej organizacji.
A jak patrza na nig firmy? Gosciem konferencji byta Birgit Huber,
ktora taczy funkeje wiceprezesa Cosmetics Europe z funkcja wice-
dyrektora niemieckiej organizacji kosmetyczno-detergentowej IKW.
Zapytana o nastroje wsréd firm i przedsigbiorcéw niemieckich,

odpowiedziata:

- Firmy, stojg przed ogromnym zadaniem, poniewaz nowe wy-
magania oxnaczajg koniecznos¢ zmian w skladzie produktiw, badari
nad formulacjg, a w szczegdlnych okolicznosciach, w jakich sig obecnie
znajdujemy, jest to naprawdg duze wyzwanie.

Podczas konferencji jej uczestnicy wystuchali debat z udziatem
ekspertéw oraz przedstawicieli wtadz i biznesu — o procesach zmian,
dla ktérych gtéwnym impulsem i inspiracja sa kwestie srodowiskowe
rozmawiali producenci, dystrybutorzy surowcéw, przedstawiciel jednej
z dziatajacych w Polsce sieci handlowych, a takze przedstawiciele
organizacji otoczenia biznesu.

— Jezeli patrzymy na przedsighiorcdw, na ich starania — wigkszos¢
2 nich wyprzedza obowigzki, ktdre czekajg na unormowanie legislacyjne.
Ale musimy pamigtac o bardzo duzej grupie, zwlaszcza matych i Srednich

[firm, tojest podstawa tak naprawdg polskiej gospodarki — im trzeba pomdc
si¢ dostosowac — powiedziat Krzysztof Baczynski — prezes Zwiazku
Pracodawcéw Przemystu Opakowari i Produktéw w Opakowaniach
EKO-PAK - Dia nich niektore zmiany sq niezrozumiate. Oni nawet

nie majq narzedzi, zeby w tych zmianach mdc uczestniczyc.

E-WYDANIE DO POBRANIA NA: WWW.SWIAT-PRZEMYSLU-KOSMETYCZNEGO.PL ]1



BLIZEJ BRANZY | Swiat Przemystu
Kosmetycznego 4/2022

— Dla jednych to na pewno bgdzie mozliwost rozwoju — silnego,
dynamicznego i, co wazne, perspektywicznego rozwoju, bo tak biznes
powinien dziatac. Natomiast dla tych, ktorzy z jakichs powodow nie
zawwazyli zmiany, to moze by¢ trudny moment — dodat Jakub Tycz-
kowski — prezes Organizacji Odzysku Opakowart REKOPOL.

Aby zmiany legislacyjne doprowadzity do pozadanych efektow,
ktérych beneficjentem beda srodowisko i klimat, wazne jest spetnienie
jeszeze jednego warunku. Mowit o nim Sascha Nissen (AISE):

— Wazne jest nie tylko to, Ze produkt zostal zaprojektowany i wy-
produkowany w sposch zrdwnowazony, ale rowniez to, jak produkt

Jest uzywarny.

Jako przyktad Sascha Nissen podat jedng z inicjatyw AISE, ktére
z my$la o srodowisku zacheca producentéw srodkéw do prania m.in.
do podejmowania dobrowolnych zobowiazari obnizania dozy. Aby
jednak cel srodowiskowy zostat osiagnigty, konsument musi poste-
powaé zgodnie ze wskazaniami producenta — dotyczacymi zaréwno
dozowania, jak i doboru odpowiedniej temperatury.

Tu dochodzimy do sedna: aby wszystkie cele, ktore przyswiecaja
intencjom Green Deal zostaly osiagniete, konieczne jest jeszcze
jedno ogniwo: to dobrze poinformowany, swiadomy i podejmujacy
optymalne decyzje konsument. Tu wazna role odgrywaja organizacje
branzowe, ktére bardziej angazuja si¢ na rzecz dobrej komunikacji
z uzytkownikami produktéw.

— My jako branza jestesmy transparentni, ale musimy tez wyjasnic
konsumentowi to, co jest napisane na etykiecie — powiedziata Birgit

Huber (Cosmetics Europe/IKW).
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Rozwinieciem tego zobowiazania branzy COSMILE — baza
30 000 sktadnikéw kosmetycznych i aplikacja produktéw. PSPKD

jest polskim partnerem tego projektu — zesp6t Stowarzyszenia

opracowat polska wersje jezykowa bazy.

— Branza ma mozliwos¢ proaktywnego pokazania konsumentom, co
znajduje sig w naszych produktach i by¢ moze rozwiania obaw, ktdre
zglaszajg konsumenci i inne zainteresowane strony— dodat John Chave
(Cosmetics Europe).

Role konsumenta podkreslat takze Alain D’haese — dyrektor
European Aerosol Federation (FEA):

— Brak zainteresowania konsumenta zakupem ,zielonego” produktu,
w przypadku firmy oznacza brak powodu dla wigkszych i szybszych
inwestycji. Rynek i roxwdj sq ze sobg scisle powigzane.

Podczas konferencji odbyta si¢ specjalna uroczystosé: Sto-
warzyszenie uhonorowato ,Green Team” dzigkujac tym Osobom
i Organizacjom, ktére sg szczeg6lnie waznymi Partnerami PSPKD
na drodze zréwnowazonego rozwoju. To: Jakub Binkowski ze Zwigzku
Przedsi¢biorcéw i Pracodawcow, Krzysztof Baczyriski i Magdalena
Dziczek ze Zwigzku Pracodaweéw Przemystu Opakowari i Pro-
duktéw w Opakowaniach EKO-PAK, Birgit Huber — wiceprezes
Cosmetics Europe, wicedyrektor IKW, Jakub Tyczkowski — prezes
REKOPOL Organizacji Odzysku Opakowan SA oraz Matgorzata
Wadziriska — prezes PSPKD.

Wystapienia i glosy uczestnikéw debat, a takze dyskusje w kulu-
arach potwierdzaja, ze teza postawiona w tytule konferencji ,Zielone
jest nieuniknione” jest jak najbardziej stuszna. Jak jednak firma ma
przetrwaé te nawatnice zmian legislacyjnych i przygotowac si¢ do
nowych obowigzkéw? Tu odpowiedz daje dr Anna Oborska:

— Zielone zmiany to sq xmiany, ktdrych nikt z nas nie uniknie. To
Jest bardzo szczegolny moment — to jest taki moment, w ktorym widac,
Ze czlonkostwo w Stowarzyszeniu, Ze zrzeszenie sig w organizacji jest
absolutnie kluczowe. My kazdego dnia monitorujemy legislacye, bierzemy
udziat we wszelkich konsultacjach, kidre dotyczq branzy, informujeny

firmy czlonkowskie. Jezeli kogos nie ma w Stowarzyszeniu, to ta wiedza
do niego nie dotrze.

Cztonkostwo w Stowarzyszeniu to dostep do wiedzy euro-
pejskich partneréw PSPKD: Cosmetics Europe, AISE i FEA
oraz wsparcie ekspertéw z zespotu PSPKD. To takze mozliwo§é
dzialania zespotowego — w grupie innych przedsiebiorstw branzy
kosmetycznej i detergentowej. Podejmujac wysitek wspélnie, firmy
moga doprowadzi¢ do dobrych rozwiazari. Dobrych dla srodowiska
i dla konsumentéw.

Podczas jubileuszu nie mogto zabrakna¢ zyczeni od Partneréw
i Przyjaciot. Zyczyli Stowarzyszeniu utrzymania sity wptywu oraz
skutecznosci, aby glos PSPKD w przestrzeni instytucji europejskich
byt nadal dobrze styszany, a wszystkie cele, ktére stowarzyszenie
sobie zatozylo, reprezentujac polskich przedsigbiorcéw, spetnity sie.
I Zaby nastepne 30 lat mijato w wickszym spokoju. u
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