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CZYM DZIS ZYJE
BIZNES KOSMETYCZNY
| DETERGENTOWY?

- Na koniec 2021 roku — wedtug danych GUS — w Polsce aktywnych byto ponad
1200 podmiotéw zajmujacych sie produkcja kosmetykéw. 90% z nich
stanowity firmy zatrudniajgce do 9 pracownikdéw. Rynek polski od lat rosnie, co
zacheca wiele 0séb do tworzenia wtasnych marek i otwierania firm
kosmetycznych — méwi dr inz. Anna Oborska, dyrektor generalna Polskiego
Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego
i Detergentowego (PSPKD).

Aldona Senczkowska-Soroka: Przemyst
kosmetyczny wcigz dynamicznie sig rozwija.

W jakich obszarach w najblizszych latach
bedziemy dostrzegaé najwiecej zmian, innowacji?
Anna Oborska: Rynek kosmetykdéw jest jednym z naj-
szybciej rozwijajacych sie sektoréw konsumenckich,
a efektem rosnacej innowacyjnosci firm i produktéw (s
jest rosngca konkurencyjno$é i innowacyjnosé pol- \
skiej gospodarki.

Na rynku, mimo wrazenia, ze produktow jest
nieskoriczenie duzo, firmy wcigz odkrywajg nowe
nisze i produkty, ktére coraz lepiej odpowiadaja na
specyficzne potrzeby konsumentéw. Nikt z branzy nie
ma jednak watpliwosci, ze najblizsza przysztosé to
czas spod znaku Green Deal. W gospodarce o obiegu
zamknietym juZ na etapie projektowania produktu
konieczne staje sie zaplanowanie mozliwie najwigk-
szej neutralnosci dla srodowiska.

Polityka Unii Furopejskiej na rzecz ochrony srodo-
wiska w przypadku naszych branz wplywa zaréwno
na sktadniki produktéw, na surowce uzywane do
produkcji opakowan, a takze na polityke odpadéw po
opakowaniach. Te ostatnie zmiany narzucajg réwniez
wymagajacy konsumenci, dlaktérych ochrona sro-
dowiska, w tym mozliwosci recyklingu, nabierajg
coraz wiekszego znaczenia. Przez to nie tylko
prawnie, ale przede wszystkim wizerunkowo,
bycie ekologicznym bedzie koniecznoscig dla
nowych projektéw sprzedazowych.

DR INZ. ANNA OBORSKA
dyrektor generalna
Polskiego
Stowarzyszenia

W branzach kosmetycznej i detergentowej opa- Przemystu
kowanie stato sie jednym z wiodgcych elementéw A Kosmetycznego
= i Detergentowego
& (PSPKD)
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strategii zrownowazonego rozwoju. Ta zmiana para-
dygmatu ma istotny wplyw na strategiczne decyzje
firm. Oznacza bowiem perspektywe nowych obo-
wigzkéw dla przedsiebiorcow, a takze powstawanie
nowych trendéw rynkowych, ktérych przyktadem jest
rosnaca popularno$é produktéw typu ,.eko”. Swiado-
my klient bedzie wybierat produkty, kierujac sie nie
tylkoich dziataniem czy sktadem, ale takze zwracajgc
uwage na jakos¢ opakowania. Trend ten ma wyrainy
wplyw na strategie PSPKD i nasze dziatania wlatach
ubieglych i roku biezgcym.

Opakowanie staje sie wiec wyzwaniem na
najblizsze miesigce. Do jakich zmian juz teraz
musza przygotowac sie producenci?

Firmy kosmetyczne i detergentowe, précz
dziatan prowadzonych ze wzgledu na obowiazki
prawne, podejmuja takze szereg inicjatyw dobrowol-
nych - réwniez w kwestiach srodowiskowych. I tak
wielu z producentdéw juz wdrozyto szereg dziatan na
rzecz minimalizacji zuzywanego materiatu opako-
waniowego, zmniejszania masy opakowan: butelki
majg cienisze $cianki, firmy rezygnuja z dodatkowych
opakowar zewnetrznych (kartonikdw), redukujg pu-
stg przestrzen w opakowaniach, modyfikujg formu-
lacje produktéw, tworzgc formuly skoncentrowane.
Zmniejszanie masy opakowan ~ poza oszczednoscig
materiatu — prowadzi do ograniczenia sladu weglo-
wego, dzigki mozliwosci przewiezienia wiekszej ilosci
opakowarn/produktéw naraz.

Waznym dziataniem narzecz ograniczenia nega-
tywnych skutkdéw powstawania odpaddw jest takze
eliminowanie opakowan wielomaterialowych, be-
dacych duzym utrudnieniem dla recyklingu. Innym
jestwprowadzenie takich opakowan, ktdre utatwiajg

W Polsce szybko rozwija sie obszar kosmetykow
naturalnych. Jak widzi pani jego przysztos¢?

Warto$é rynku tzw. kosmetykéw naturalnych to
okoto 4 proc. globalnego rynku kosmetykow. Nie-
znacznie wiekszy jest ich udziat w Europie — raport
Cosmetics Europe oraz dane Euromonitora okreslity
gonapoziomie 4,55 proc. Zblizone wartosci wykazuje
takze rynek polski.

Instytut badawczy PMR prognozuje, Ze do 2026 1.
érednioroczna stopa wzrostu dla rynku kosmetykow
naturalnych wyniesie ponad 10 proc.

Raport PMR pt. ,Rynek kosmetykéw naturalnych
w Polsce 2021. Prognozy rozwoju na lata 2021-2026"
potwierdza, ze w roku 2020 - specyficznym, bo roku
pandemii - rynek kosmetykow naturalnych w Polsce
rost w tempie kilkukrotnie wyzszym niz caty rynek
kosmetyczny ogdltem. Spodziewajmy sie utrzymania
tej tendencji. O potencjale wzrostu decydujg umac-
niajgce sig trendy zainteresowania zdrowym stylem
zycia, naturalng pielegnacja i sktadnikami pochodze-
nia naturalnego. Rognie wartos¢ sprzedazy, rosnie
takze asortyment w grupie produktow okreslanych
jako kosmetyki naturalne.

Na te grupe produktéw warto spojrzec przez pry-
zmat kanatéw dystrybucji, w ktérych sg dostepne.
Tradycyjnie produkty mozna spotkaé¢ w drogeriach
czy w kanale e-commerce, ale pojawiajg sie juz takze
na potkach sklep6éw dyskontowych. To ma ogromne
znaczenie dla generowania przychoddéw.

"

Swiadomy klient bedzie wybierat produkty,
kierujac sie nie tylko ich dziataniem czy
sktadem, ale takze zwracajac uwage na jakos¢

rozdzielenie komponentow z réznych materiatéw,
np. butelek z tatwa do zerwania etykieta i folig (typu

sleeve), co ulatwia konsumentowi poprawne segre-
gowanie odpadow. Coraz czestsze sg takze inicjatywy
selektywnej zbidrki pustych opakowan po kremach
w wyznaczonych drogeriach, dzieki czemu wracajg
one do producenta kosmetyku.

Pojawiajg sie ponadto stacje uzupelniania wie-
lorazowych opakowan produktéw kosmetycznych
i detergentowych lub wymienne wktady do kosme-
tykdw. Wielu producentéw zaczeto takze zwracaé
uwage na 7rédta pochodzenia stosowanych przez
nich surowcéw — wybieraja te, ktére sg pozyskiwane
w sposéb zréwnowazony.

Skala przedsiewizie¢ podejmowanych przez pol-
skie firmy z myslg o srodowisku dowodzi, ze firmy
w dzialaniach na rzecz zréwnowazonego rozwoju
dopatrujg sie nowych szans na budowanie trwatych
przewag konkurencyjnych, a nie tylko uciazliwych
nowych obowigzkdw, zagrozonych karami finanso-
wymi. Wkazdym przypadku zwrdcié trzeba uwage na
ogromne znaczenie edukacji konsumenta. Bo to od
jego decyzjiizaangazowania zalezy, czy opakowanie
zawroci do obiegu.

’ kierunekkosmetyki.pl

opakowania

PSPKD obchodzi w tym roku 30-lecie dziatalnosci.
Czy moze pani krétko podsumowac ten czas
i powiedzie¢, jakie cele przed wami?

Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetyczne-
goiDetergentowego (PSPKD) jest najdluzej dziatajaca
organizacjg branzowsg dla sektora kosmetycznego
i detergentowego na rynku polskim. Mysle, ze naj-
wiekszym wspdlnym naszym sukcesem jest to, ze
udato nam sie zbudowaé organizacje, w ktorej kon-
kurujace ze sobg firmy — ponad 150 podmiotéw - po-
trafia ze sobg wspdldziataé, aby wspélne dla branz
sprawy rozwigzywaé razem. Poprzez przynaleznosc
PSPKD do Cosmetics Europe, A.LS.E. i FEA tworzy-
my wspdlny front narodowych stowarzyszen, jako
reprezentacji europejskiego i polskiego przemystu
kosmetycznego i detergentowego.
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Misjg Stowarzyszenia jest promocja, rozwdj oraz
ochrona intereséw firm branzy kosmetycznej i de-
tergentowej w Polsce poprzez tworzenie przyjaznego
srodowiska dla rozwoju przemystu oraz firm dziata-
jacych wbranzach kosmetyczneji detergentowe;j. Te
cele realizujemy monitorujac procesy legislacyjne,
uczestniczge w konsultacjach spotecznych, wnoszac
postulaty i uwagi firm branzy do projektéw aktéw
prawnych. To wazne dla tworzenia przyjaznego oto-
czenia prawnego dla firm branzy.

Stowarzyszenie reprezentuje swoich cztonkow
w rozmowach z polskim rzgdem, a takze podczas
prowadzonych przez ministerstwa konsultacji pu-
blicznych nowych lub zmieniajacych sie aktéw praw-
nych — chronimy interesy branzy i przedsigbiorstw,
skutecznie docierajac tam, gdzie pojedynczej firmie
dotrzeé byloby bardzo trudno. Dhamy takze o bezpo-
$redni, stalyidobry kontakt z europarlamentarzysta-
mireprezentujgcymi Polske w kluczowych komisjach
Parlamentu Europejskiego.

"

Baza COSMILE jest (...) rekomendowana przez
Cosmetics Europe i w tej chwili trwajg prace,

w efekcie ktérych juz niedtugo pojawi sie na

kolejnych rynkach Europy

W opinii naszych firm cztonkowskich, ogromnym
benefitem przynaleznosci do Stowarzyszenia sg takze
catoroczne indywidualne konsultacje udzielane przez
naszych ekspertéw. Dotyczg one m.in. stosowanych
sktadnikéw, oznakowania etykiet i dokumentacji
produktu. Pomagamy w rozwigzywaniu problemdw
zwigzanych z czestymi zmianami prawa, nierzadko
bardzo krétkimi okresami przej$ciowymi, a takze bra-
kiem jednolitych przepiséw obowigzujgcych zaréwno
w réznych czesciach $wiata, jak i samej UE. Dla firm
aktywnych na rynkach zagranicznych dodatkowsg
korzyscig cztonkostwa jest z pewnoscia mozliwosé
nieodptatnego uzyskania certyfikatéw FSC (Free Sales
Certificate) dla kosmetykdéw i detergentow.

Regularny serwis Stowarzyszenia to informacje
w formie mailowych alertéw — na co dzien sledzimy
okoto 80 aktéw prawnych - polskich i europej-
skich - o ich planowanych lub prawdopodobnych
zmianach, a takze konsekwencjach tych zmian
dla dziatajacych w branzach kosmetycznej i deter-
gentowej przedsiebioredw. Informujemy czlonkéw
w sposdb biezgcy - te informacje zawsze opatrujemy
komentarzem Stowarzyszenia dotyczgcym tego, na
co firmy powinny zwrdcié szczegdlng uwage.

PSPKD z myslg o potrzebach pracownikéw firm
kosmetycznych i detergentowych organizuje liczne
wydarzenia edukacyjne - konferencje i szkolenia. Ich
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prelegentami sg najlepsi polscyieuropejscy eksper-
ci: przedstawiciele Cosmetics Europe, A.LS.E., FEA,
ECHA, Biura ds. Substancji Chemicznych, Urzedu Re-
jestracji Produktéw Leczniczych, Wyrobéw Medycz-
nych i Produktéw Biobdjczych (URPL), Wojewddzkie]
Stacji Sanitarno-Epidemiologicznej, przedstawiciele
kancelarii prawnych, a takze liczni praktycy z firm
polskich i miedzynarodowych. Udziat w wydarze-
niach organizowanych przez Stowarzyszenie daje
ichuczestnikom dostep do najwyzszej jakosci wiedzy
z zakresu legislacji polskiej i europejskiej, a takze
sprzyja nawigzywaniu branzowych kontaktéw.

0d 16 lat organizujecie takze cykliczne spotkania
edukacyjne dla mediéw.

Zgadza sie. Ich celem jest przekazywanie wiedzy
eksperckiej oraz budowanie diugotrwatych dobrych
relacji z dziennikarzami i redakcjami.

Z 30 lat, ktore mijajg od zaloZenia Stowarzysze-
nia, wyodrebnié¢ nalezy, niemajgcy precedensu, czas
pandemii COVID-19. Po wprowadzeniu stanu pandemii
i ograniczeri eksportowych, wiele sprawnie dziataja-
cych firm zaczeto napotykac niespotykane wezesniej
problemy. Dla rozwigzania ich potrzebne byty blyska-
wiczne decyzje i skuteczne plany dziatania. Wiele zna-
szych firm dotknat m.in. zakaz wywozu produktéw do
innych paristw — produkty o dziataniu dezynfekcyjnym
i antybakteryjnym zostaly zatrzymane na polskich
granicach. W efekcie btyskawicznej reakeji Stowarzy-
szenia i $cistej wspdtpracy z Ministerstwem Zdrowia
i 6wczesnym Ministerstwem Rozwoju wprowadzone
zostaty zmiany legislacyjne prowadzace do zniesienia
ograniczen eksportowych dla tych wyrobdw.

Kwestia hydroalkoholowych Zeli do rak o wlasciwo-
sciach antybakteryjnych powrdcilajeszcze wroku 2021.
Wytyezne Komisji Europejskiej dotyczace hydroalkoho-
lowych zeli do rgk zawieraty bowiem liste oswiadczen,
ktore sg zakazane do stosowania w oznakowaniu
produktéw klasyfikowanych jako kosmetyczne. Indy-
widualng decyzjg kazdego panstwa cztonkowskiego
byto okreslenie okresu przejsciowego na stosowanie
wytycznych. W Polsce termin ten zostat ustalony na
1kwietnia 2021 r. GIS przychylil sie do ztozonych przez
Stowarzyszenie postulatdw, aby zele zawierajgce
deklaracje ,antybakteryjny” udostepnione na rynku
przed 1 kwietnia 2021 r. mogly na nim pozosta¢ do
wyczerpania zapaséw lub uptywu terminu trwatosci.

Rok 2022, cho¢ zdawac by sie mogto, ze bardziej
przewidywalny niz dwa poprzednie, niesie ze
sobg nie mniej dynamiczne zmiany...

Trwajg rewizje rozporzgdzenia kosmetycznego,
detergentowego, REACH i CLP. W obszarze srodowiska
trwa przeglad dyrektywy dotyczacej opakowan i odpa-
déw opakowaniowych. Oczekujemy tez na finalizacje
prac nad ustawg o rozszerzonej odpowiedzialnosci
producenta (ROP) i ustawy wdrazajacej dyrektywe
SUP. Wazne, aby zmiany nie pociggaly za sobg skut-
kéw negatywnych dla rozwoju firm — nie hamowaty
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innowacyjnosci, a dodatkowo — by byly dobrze przy-
gotowane — przewidywaty odpowiednio dtugie okresy
przejsciowe, uwzgledniajge fakt, ze czgsto ze zmianami
legislacji wigze sie duza praca wdrozeniowa, ktéramusi
zostaé przeprowadzona w firmach. Wkazdym przypad-
ku na koniec kazdej ze wspomnianych rewizji pojawia
sie nowe obowigzki prawne dla przedsiebiorcéw.

W ub. roku PSPKD uruchomito baze sktadnikéw
kosmetycznych — COSMILE. Czy macie plany na
rozwaj projektu?

Rzeczywiscie, w IV kwartale roku 2021 zamkne-
lismy pierwszy etap projektu COSMILE, ktérego
efektem jest najwigksza w Polsce, liczgca okoto
30 000 substancji internetowa baza sktadnikéw
kosmetycznych. To rzetelne, oparte na dowodach
naukowych Zrédto informacji o wtasciwogciach
i dziataniu, a takze bezpieczenistwie poszczeg6lnych
sktadnikow produktéw kosmetycznych. Baza COSMI-
LE jest zreszta rekomendowana przez Cosmetics Eu-
rope i wtej chwili trwajg prace, w efekcie ktrych juz
niedtugo pojawi sie na kolejnych rynkach Europy. To
rozwigzanie stanie sie¢ wiec europejskim standardem.

Opakowanie to kopalnia wiedzy o produkcie kosme-
tycznym. Informacje na nim zawarte sa zresztg bardzo
$cisle uregulowane w przepisachidoskonale zabezpie-
czajg prawo konsumenta do informacji. Problem wtym,
ze dla 0sdb nieposiadajacych wyksztatcenia chemicz-
nego, te informacje czesto moga by¢ nieczytelne badz
niezrozumiate. Uruchomienie COSMILE traktuje jako
wazny etap na drodze dorzetelnego informowania uzyt-
kownikéw kosmetykéw. Dzieki naszej bazie, zawartosé
kosmetyku nie bedzie mie¢ przed nimi tajemnic.

W tej chwili pracujemy nad drugim etapem, ktérego
efektem bedzie uruchomienie aplikacji. Umozliwi ona
odczytanie listy sktadnikéw z opakowania kosmetyku
za pomocg smartfona, ktory bedzie dziatat jak czytnik
kodéw kreskowych. To bardzo uzyteczne narzedzie — za-
réwno dla konsumentéw, jak i pracownikéw sklepéw
posiadajgcych w swojej ofercie produkty kosmetyczne,
lekarzy, kupcéw sieci handlowych, dostawcéw produk-
tow, pracownikéw sieci handlowych odpowiedzialnych
za produkcje kontraktowg (private label), przedstawi-
cieli administracji publicznej, pracownikow mediéw.
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Polska jest jednym z najwiekszych w Europie
producentow kosmetykow. Czy polskie firmy
kosmetyczne sg konkurencyjne na rynkach
miedzynarodowych?

Na koniec 2021 roku - wedtug danych GUS - w Pol-
sce aktywnych byto ponad 1200 podmiotéw zajmujg-
cych sie produkcjg kosmetykow. 90% z nich stanowity
firmy zatrudniajgce do 9 pracownikdéw. Rynek polski
od lat roénie, co zacheca wiele 0séb do tworzenia
wtasnych marek i otwierania firm kosmetycznych.

Oceniajac zdolnosé polskich firm do konkurowa-
nia na rynkach miedzynarodowych, zwréémy uwage
na 7rédto sukcesu — w wielu przypadkach przyjeta
przez przedsiebiorcéw strategia rozwoju oparta jest
0 wlasng dzialalnos¢ badawczo-rozwojowg oraz in-
nowacyjne rozwigzania oparte na wiedzy naukowej
i wlasnosci intelektualnej. Polscy przedsiebiorcy
inwestujg w nowoczesne linie produkcyjne oraz pro-
gramy badawcze. Coraz chetniej uczestnicza takze jako
wystawcy najwiekszych wydarzeni branzowych swiata,
a polskie pawilony wystawiennicze sg odwiedzane
przez tysigce potencjalnych partneréw biznesowych
z catego Swiata. Znakomitym poparciem tego wniosku
byla tegoroczna 53 edycja targéw COSMOPROF BOLO-
GNA. Po 2 latach przerwy spowodowanej pandemig,
w tegorocznej edycji uczestniczyty firmy z ponad
150 krajéw swiata. W licznych halach targowych
pojawito sie ponad 3 000 wystawcdw. Najliczniej
reprezentowane byly firmy koreanskie, ale juz druga
pozycje pod wzgledem liczebnosci zajely firmy z Polski.
Wedlug danych uzyskanych od organizatoréw targdw,
byto ich blisko 190. I zaréwno gigantyczna liczba, jak
ibardzo nowoczesny design polskich stoisk, potwier-
dzaja, ze branza kosmetyczna shusznie zostata wpisana
przez Ministerstwo Rozwoju i Technologii na liste
branz priorytetowych i jej dedykowane sg programy
wsparcia eksportu.

Rozmawiata Aldona Senczkowska-Soroka,
redaktorka czasopisma

#~Przemyst Farmaceutyczny” z dodatkiem
»Kierunek Kosmetyki” oraz portali branzowych
kierunekFARMACJA.pl i kierunekKOSMETYKI.pl
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