0D 1992

POLSKIE STOWARZYSZENIE PRZEMYStU
KOSMETYCZNEGO | DETERGENTOWEGO

KARTA ODPOWIEDZIALNE)
REKLAMY | KOMUNIKAC])I
MARKETINGOWE)

WYTYCZNE cCOSMETICS EUROPE I

o L .. [ —

E Monitoring i udziat

W b2l islacyitioh Wsparcie eksperckie E3 Konferencie i szkolenia @ Certyfikaty FSC




POLSKIE STOWARZYSZENIE PRZEMYStU : | )
KOSMETYCZNEGO | DETERGENTOWEGO Onl srope
0D 1992

SPIS TRESCI

1. Wstep

Nie zdefiniowano zaktadki.

1.1.  Ramy regulacyjne

Nie zdefiniowano zaktadki.

1.2. Definicje

Nie zdefiniowano zaktadki.

1.3.  Zakres obowigzywania

Nie zdefiniowano zaktadki.

1.4. Udziat w tworzeniu przewodnika
Nie zdefiniowano zaktadki.

1.5. Wdrazanie i przestrzeganie

Nie zdefiniowano zaktadki.

1.6. Sprawozdawczos¢, monitorowanie zgodnosci i weryfikacja
Nie zdefiniowano zaktadki.

2. Wytyczne

Nie zdefiniowano zaktadki.

2.1. Prawda w reklamie

Nie zdefiniowano zaktadki.

2.1.1. Oswiadczenia dotyczace produktow
Nie zdefiniowano zaktadki.

2.1.2. Wiernos¢ obrazow

Nie zdefiniowano zaktadki.

2.1.3. Opinie konsumentow oraz rekomendacje specjalistow
Nie zdefiniowano zaktadki.

2.1.4. Aspekty srodowiskowe reklamy
Nie zdefiniowano zaktadki.

2.2. Odpowiedzialnos¢ spoteczna
Nie zdefiniowano zaktadki.

2.2.1. Zatozenia ogolne

Nie zdefiniowano zaktadki.

2.2.2. Zatozenia szczegotowe

Nie zdefiniowano zaktadki.
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COSMETICS EUROPE

Polska wersja jezykowa:
Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego i Detergentowego
(PSPKD)

Europejski przemyst kosmetyczny uznaje wage odpowiedzialnej reklamy i komunikacji
marketingowe] stanowigcych gtéwne sposoby informowania konsumentéw
o wiasciwosciach i korzysciach ptyngcych z uzycia produktéow kosmetycznych. Poprzez
niniejszg karte przemyst kosmetyczny zobowigzuje sie w szczegdlnosci zapewnic, ze
reklama i komunikacja marketingowa:

* s3 zgodne z wfasciwymi europejskimi i krajowymi przepisami
prawnymi oraz zasadami samoregulacji

* sguczciwe, rzetelne i nie wprowadzajg w bfad
* umozliwiajg konsumentom dokonanie swiadomego wyboru
* sg odpowiedzialne spotecznie

Karta ma na celu okreslenie wspdlnych zasad dla przemystu kosmetycznego w zakresie
odpowiedzialnej reklamy i komunikacji marketingowej w Europie.

Karta zostata przyjeta przez Cztonkéw Stowarzyszenia Cosmetics Europe,
odzwierciedlajac ich rzetelne i uczciwe zobowigzanie. Cztonkowie Cosmetics Europe
zachecajg do przestrzegania zasad okreslonych w karcie.

Uzupetnienie karty stanowi lista wspdlnych kryteridw przygotowana przez Komisje
Europejska oraz przyjete w formie samoregulacji zasady przewodnie Cosmetics Europe
w sprawie odpowiedzialnej reklamy i komunikacji marketingowej.

Europejski przemyst kosmetyczny zobowigzuje sie S$cisle przestrzegaé stosownych
regulacji, dyrektyw, przepiséw oraz kodeksdw praktyki. Ramy prawne i samoregulacje
umozliwiajg odpowiedzialny handel i przynoszg korzysci zaréwno konsumentom, jak
i przedsiebiorcom. Przemyst zobowigzuje sie réwniez kontynuowaé wspodtprace
z instytucjami publicznymi i organizacjami samoregulacyjnymi na szczeblu europejskim
i krajowym.

Europejski przemyst kosmetyczny zobowigzuje sie zapewnic, aby reklama i deklaracje
marketingowe  byty uczciwe oraz dostarczaty konsumentom  rzetelnych
i nie wprowadzajgcych w bfad informacji. Przedsiebiorcy z branzy kosmetycznej beda
stosowali uczciwe i nalezycie potwierdzone deklaracje dotyczgce produktéw. Szczegdlnej
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uwagi wymagajg deklaracje dotyczgce srodowiska. Przedsiebiorcy nie beda
niesprawiedliwie krytykowa¢ ani dezawuowac produktéow konkurencji.

Europejski przemyst kosmetyczny zobowigzuje sie do zapewnienia reklamy i komunikacji
marketingowej umozliwiajgcej konsumentom dokonywanie swiadomego wyboru
produktow, najlepiej spetniajacych ich potrzeby i oczekiwaniom. Reklama i komunikacja
marketingowa nie powinny wykorzystywac naiwnosci, braku wiedzy czy doswiadczenia,
ponadto powinny by¢ zréznicowane, innowacyjne, interesujgce i ambitne.

Europejski przemyst kosmetyczny zobowigzuje sie szanowa¢ zmieniajgce sie wartosci
inormy spoteczne w zakresie odpowiedzialnosci spotecznej oraz respektowac
réznorodnos¢ kultur i standardéw. Reklama i komunikacja marketingowa powinny by¢
zgodne z zasadami dobrego smaku i przyzwoitosci oraz przyktadaé szczegdlng uwage na
poszanowanie cztowieka i konsumentéow szczegdlnie podatnych na przekaz
marketingowy.
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