Zwiazek Stowarzyszen
Rada Reklamy

zaprasza na
konferencje
szkoleniowa

REKLAMA
NIEODPO
WIEDZIALNA
SPOLECZNIE

Przyswajanie przekazéw reklamowych
zajmuje nam wiecej czasu niz wszystkie lekcje
wiedzy o spoteczenstwie razem wziete.
Przekaz reklamowy zajmuje nam wiecej
czasu niz wizyty we wszystkich kos$ciotach

i obrzadkach tacznie. Tresci reklamowe -
niezaleznie od tego, ze namawiaja do
zakupow - wspottworza nasza kulture, nasze
postawy, nasz $wiat wartosci.

Kto jednak bierze za to odpowiedzialnos¢?

Zapraszamy:

- Reklamodawcow
- Tworcow reklam

- Przedstawicieli mediow

Cena:

- Sygnatariusze Kodeksu Etyki Reklamy - 300 zt + VAT

- Osoby niezwigzane z Rada Reklamy - 500 zt + VAT

- Licencjobiorcy znaku ,Reklamuje etycznie” - bezptatnie
- Przedstawiciele mediéw - bezptatne akredytacje

RADA REKLAMY



Program konferencji

9.00-9:30 - Rejestracja

9:30-9:40 - Wprowadzenie: Jacek Barankiewicz,
Prezes Zarzadu Zwiqzku Stowarzyszen Rada
Reklamy

Zapraszamy Panstwa do dyskusji na temat
odpowiedzialnosci spotecznej tworcéw i oséb
decydujacych o ksztatcie reklamy i komunikacji
marketingowej w kontekscie tresci dyskrymi-
nujacych ze wzgledu na ptec, rase, przekonania
religijne, narodowos¢ oraz wykorzystania

w przekazach marketingowych symboli patrio-
tycznych, postaci historycznych i informacji

o wydarzeniach historycznych.

9:40-10.30 - Prawne aspekty reklamy: mec.
Piotr Zawadzki / Kancelaria Bird and Bird

Jak prawo reguluje reklame w przepisach ogol-
nych i szczegétowych przepisach branzowych?
Jakie sg reguty odsytajace do pozaprawnych
systemow, takich jak samoregulacja? Jaka

role petnig organizacje branzowe w ksztatto-
waniu prawa reklamy? Odpowiem na te i inne
pytania, prezentujac réwniez wybrane przyktady
z orzecznictwa saddw polskich i zagranicznych
w kontekscie dyskryminacji w przekazach re-
klamowych oraz zasady wykorzystania symboli
patriotycznych w przekazach marketingowych.

10.30-11.40 - Wrazliwos¢ spoteczna Polakéw
w zakresie symboli patriotycznych i wydarzen
historycznych oraz tresci dyskryminujacych
- trendy: dr Xymena Bukowska, dr Roland
Zarzycki / Collegium Civitas

Moéwiac o spotecznej (nieJodpowiedzialnosci
reklamy, przedstawimy podstawowe mecha-
nizmy rzadzace naszg percepcja reklamy oraz
ksztattowaniem naszego postrzegania $wiata

przez reklame. Powiemy, dlaczego reklama jest
ojcem post-prawdy. Pokazemy, jak odréznic¢ wul-
garng przemoc jezyka od subtelnej manipulacji
stereotypami. Powiemy wreszcie, jak najlepiej
przekonac samych siebie, ze to wszystko nie
jest nasza wina.

11:40-12:00 - przerwa kawowa

12:00-12:50 - Normy Kodeksu Etyki Reklamy
oraz praktyka orzecznicza Komisji Etyki Rekla-
my: Magdalena Czaja, Andrzej Garapich / KER

W sktad Komisji Etyki Reklamy wchodzi

30 arbitréw powotywanych przez przedstawi-
cieli trzech $rodowisk zwigzanych z reklama:
reklamodawcow, media oraz agencje reklamo-
we. To KER rozstrzyga o zgodnoséci przekazéw
reklamowych z Kodeksem Etyki Reklamy. W sa-
mym 2017 roku do oceny KER wptyneto blisko
250 skarg. Opowiemy, jakich byto najwiecej oraz
ktore okazaty sie najtrudniejsze.

12:50-13:30 - Procedury i narzedzia samore-
gulacji, ustuga Copy Advice: Zbigniew Gajewski,
Konrad Drozdowski / Rada Reklamy

Misjg Rady Reklamy jest dbanie o to, by przekaz
reklamowy, bez wzgledu na to gdzie sie pojawia,
byt uczciwy oraz zgodny ze standardami okre-
$lonymi przez Kodeks Etyki Reklamy. Opowiemy
o tym, jak dbac o najwyzszy standard reklam
oraz jak zapobiega¢ wpadkom, btedom i gdzie
szukac rady.

13:30-13:40 - Podsumowanie: Zbigniew Gajew-
ski / dyrektor generalny Rady Reklamy

13:40-14:00 - Lunch, rozmowy kuluarowe




Prelegenci

Piotr Zawadzki - adwokat, rzecznik patentowy,
Senior Associate w zespole prawa wtasnosci inte-
lektualnej i ochrony danych osobowych w polskim
biurze Bird & Bird. Od 10 lat doradza klientom

z innowacyjnych sektoréw gospodarki, takich

jak przemyst farmaceutyczny, media, reklama,

IT. Koncentruje sig na prawie autorskim, prawie
znakdw towarowych i patentdw, ochronie domen
internetowych, prawie reklamy, ochronie tajemnic
przedsiebiorstwa, prawie danych osobowych, za-
gadnieniach przeptywu danych w Unii Europejskiej
oraz prawie nowoczesnych technologii.

Dr Xymena Bukowska - socjolozka, adiunkt

w Instytucie Socjologii Collegium Civitas; zajmuje
sie socjologig obywatelstwa, teorig demokracji
oraz socjologig kultury i problematyka tozsamosci
w pdznej nowoczesnosci; badaczka spotecznosci
lokalnych; wspétredaktorka ksigzki ,To oni sa
wszystkiemu winni...” Jezyk wrogosci w polskim
dyskursie publicznym (Warszawa 2013), autorka

i wspotautorka artykutdw zwigzanych z zagadnie-
niem obywatelskosci i spoteczenstwa obywatel-
skiego; wspdtautorka ksigzki Kapitat kulturowy

w dziataniu. Studium $wiatéw spotecznych
Biatowiezy (Warszawa 2013); Zastepczyni Kierow-
nika Katedry Studiéw Spotecznych, Politycznych

i Migdzynarodowych ds. Socjologii w CC.

Dr Roland Zarzycki - prorektor ds. dydaktycznych
w Collegium Civitas, doktor nauk matematycznych
oraz doktor nauk humanistycznych. Nauczyciel
akademicki, badacz, autor publikacji naukowych,
referent na migdzynarodowych konferencjach,
koordynator projektow naukowo-badawczych

oraz spotecznych. Cztonek wroctawskiej Akademii
Mtodych Uczonych i Artystow. Cztonek Krajowej
Rady Rozwoju Ekonomii Spotecznej przy Ministrze
Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej. Zainteresowa-
ny krytyczna analiza fantazji i ideologii w wymia-
rze spoteczno-politycznym.




Magdalena Czaja - wedtug rankingéw jedna z naj-
bardziej wptywowych kobiet w polskiej reklamie,
uhonorowana tytutem , Cztowieka Reklamy Briefu
2010". Wieloletni praktyk marketingu, wspot-
zatozycielka i Prezes Rady Nadzorczej agencji
San Markos. Jest takze wiceprzewodniczaca
prezydium Komisji Etyki Reklamy, cztonkiem
Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR
oraz Komitetu Effie. Pod jej kierunkiem zespét San
Markos zrealizowat innowacyjng kampanig edu-
kacyjna ,Kumpel z przesztosci. 1944 Live” - ktora
jest prawdopodobnie najbardziej nagradzanym
projektem w historii polskiej reklamy.

Andrzej Garapich - dyrektor marketingu w Telewi-
zji Polskiej. Znawca mediow elektronicznych i In-
ternetu. Byty dziennikarz, producent telewizyjny,
wydawca programéw informacyjnych i kontrak-
towany freelancer w Associeted Press Television
News. Byty wieloletni prezes zarzadu spotki Pol-
skie Badania Internetu. Wielokrotnie wystepowat
na polskich i miedzynarodowych konferencjach
dotyczacych Internetu. Cztonek PTBRIO oraz Rady
Programowej Media Trendy. We wcze$niejszych
etapach drogi zawodowej przygotowywat w Mo-
nachium i Bazylei doktorat z zoologii, obroniony
w Polskiej Akademii Nauk.

Zbigniew Gajewski - dyrektor generalny Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy. Byty pracownik
naukowy UW, dziennikarz, redaktor i wydawca.
Poprzednio pracowat w Konfederacji Lewiatan,

4 |ata jako dyrektor departamentu komunikacji,
nastepnie z-ca dyrektora generalnego. W 2011 r.
zainicjowat Europejskie Forum Nowych Idei,
ktérego byt dyrektorem do 2016 r. Laureat nagrdod
branzowych (z zespotem): Ztoty Spinacz, Ztota
EFFIE, Proton i cztonek jury w tych i kilku innych
konkursach.




Konrad Drozdowski - cztonek Komitetu zatozy-
cielskiego Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy.
W latach 2006-2009 pracowat jako zastepca
dyrektora generalnego Rady Reklamy, a nastep-
nie przez ponad 8 lat petnit funkcje dyrektora
generalnego Zwiazku. Od 1992 roku zwigzany

z branza mediowa, m.in. ,.Super Express”, ,Gazeta
Wyborcza” (,Gazeta o Pracy”). Przez pie¢ lat petnit
funkcje wydawcy w newsroomie Radia Eska oraz
sieci Super FM, pézniej zajmowat stanowisko re-
daktora w ,Media i Marketing Polska”, gdzie pisat
o branzy FMCG oraz o rynku radiowym. W latach
2000-2001 redaktor naczelny magazynu ,Dotcom”
oraz rzecznik prasowy wydawnictwa Parkiet
Media SA.




