A.1.S.E.: Keep caps from kids

Miedzynarodowe Stowarzyszenia Producentéw Mydet, Detergentéw i Srodkéw
Czystosci (A.L.S.E.) zainicjowato akcje informacyjna ,Trzymaj kapsutki poza zasiegiem

dzieci” (ang., Keep caps from kids”), skierowana zwtaszcza do rodzicéw matych dzieci.

ampania zostafta rozpoczeta po zgto-
Kizeniu znacznej liczby powaznych in-
ydentéw zatrucia i uszkodzenia oczu
(gtéwnie u dzieci) ptynnymi detergentami
w opakowaniach do jednorazowego uzycia
(kapsutki, saszetki) przez krajowe osrodki tok-
sykologiczne w kilku panstwach cztonkow-
skich Unii Europejskiej. Wskaznik wypadkow
w odniesieniu do kapsutek byt wyzszy w po-
rownaniu ze wskaznikiem dotyczacym $rod-
kéw do prania w innych rodzajach opakowan.
Akcja jest prowadzona przez organizacje
stowarzyszone z A.LS.E w kazdym z euro-
pejskich krajow. W Polsce w kampanie jest

zaangazowane Polskie Stowarzyszenie
Producentéw Kosmetykéw i Srodkéw Czy-
stosci. W Europie inicjatywa jest wspierana
przez organizacje European Child Safety
Alliance (ECSA). W wiekszosci europejskich
krajow akcja jest takze promowana przez
organizacje i struktury rzadowe. W Polsce
inicjatywe ,Keep caps from kids” wspiera
Ministerstwo Gospodarki oraz Biuro do
Spraw Substancji Chemicznych.

Zatozenia kampanii
Kampania informuje o bezpiecznym stoso-
waniu kapsutek (przechowywanie pudetka

z kapsutkami poza zasiegiem dzieci i zamy-
kanie pokrywy pudetka po kazdym uzyciu
saszetki z ptynnym detergentem). Zwraca
réwniez uwage konsumentoéw, aby za-
wsze czytali etykiety, a przed dotknieciem
kapsutki upewnili sie, ze majg suche rece.
Folia zabezpieczajagca zawartos¢ kapsutki
rozpuszcza sie catkowicie w wodzie po kil-
ku minutach, nawet w temperaturze 20°C.
Kampania ostrzega przed przebijaniem,
rozrywaniem czy przecinaniem kapsutek z
ptynnymi detergentami, ktére s3 w poréw-
naniu z klasycznymi srodkami piorgcymi
bardziej skoncentrowane. Uczy takze jak

zachowac sie w przypadku dostania sie do
ust, kontaktu z oczami lub skdrg zawartosci
kapsutki. W przypadku jakichkolwiek wat-
pliwosci radzi, aby skontaktowac sie z leka-
rzem lub z najblizszym osrodkiem toksyko-
logicznym badz udac sie do szpitala.

Na stronie internetowej akcji zostaty za-
mieszczone adresy o$rodkéw toksykologicz-
nych oraz numery telefonéw alarmowych.
Na stronie internetowej kampanii mozna
réwniez znalez¢ pytania, jakie moze zada¢
lekarz w przypadku nagtego wypadku.
Akcja ,Keep caps from kids” jest pierwsza,
w ktorg zostaty zaangazowane media spo-
tecznosciowe. Stowarzyszenie A.S.E. za-
checa do dodania symbolu bezpiecznego
stosowania kapsutek do swojego profilu,
a takze udostepnienia informacji o zatoze-
niach kampanii na Facebooku, Twitterze
lub Pinterescie. Zacheca réwniez do prze-
sytania wszystkim znajomym, a zwilaszcza
rodzicom i opiekunom matych dzieci, wia-
domosci o inicjatywie. Dzieki temu zwtasz-
cza miodzi Europejczycy, wychowani na
portalach spotecznosciowych, zostang po-
informowani o akgji.

Kto wspiera?

Sponsorami kampanii sa najwieksi pro-
ducenci Srodkéw do prania: Henkel,
McBridge, MonoSol, Procter & Gamble i
Unilever. Koncerny na kazdym opakowa-
niu zamieszczaja widoczne etykiety ze
wskazéwkami bezpiecznego stosowania
saszetek. Najwiekszi producenci detergen-
towe juz pod koniec 2012 r. zaangazowali
sie w prace nad kompleksowym zestawem
srodkéw bezpieczenstwa dla tego rodzaju
produktéw. Dobrowolnie zobowiazaty sie
do podjecia zmian w zakresie opakowan,
tak by ograniczy¢ widocznos¢ kapsutek
za pomocy hieprzejrzystego opakowa-
nia zewnetrznego i ich dostepnos¢ dla
najmtodszych poprzez odpowiednie za-
mkniecie pudetek. W kilku europejskich
krajach nastapit od tamtego czasu spadek
liczby wypadkoéw zwigzanych z przypad-
kowym kontaktem dzieci z zawartoscia
kapsutki. Czes¢ z tych rozwiagzan zostanie
wprowadzonych w czerwcu 2015 r. do pra-
wa unijnego. Komisja Europejska zmienita

Zalety stosowania kapsutek

Rynek

Tabela 1. Organizacje krajowe wspierajgce inicjatywe A.l.S.E. w Europie

nazwa organizacji wspierajacej inicjatywe A.l.S.E.

Belgia Poison Control Center
Butgaria CNoK
Poison Control Center
Dania
Berneulykkesfonden
Islandia Consumer Agency
Litwa Centre for Health Education and Disease Prevention
Luksemburg ILNAS
Biuro do Spraw Substancji Chemicznych
Polska
Ministerstwo Gospodarki
Consumidor
Portugalia
DGS
Rumunia Cluj School of Public Health
Royal Society for the Prevention of Accidents
Wielka Brytania
Child Accident Prevention Trust
Wiochy Ospedale Niguarda Ca’ Granda & Milano Centro Antiveleni

Zrédio: strona internetowa kampanii informacyjnej ,Keep caps from kids”

Artykutu 35(2) oraz dodata nowy punkt
3.3 w czesci 3 zalacznika Il rozporzadze-
nia CLP nr 1272/2008. KE okreslita w nim,
jakie warunki ma spetnia¢ opakowanie
zewnetrzne (m.in. nieprzejrzyste lub przy-
ciemnione; fatwe, wielokrotne zamkniecie;
zamkniecie uniemozliwiajagce otwarcie
przez dziecko; zamkniecie sprawne przez
caty okres uzytkowania; umieszczenie w
widocznym miejscu zwrotu,,Chronic przed
dzie¢mi”) oraz kapsutki, czyli opakowanie
rozpuszczalne. Zobowigzata producentéw,
aby kapsutki:

« zawieraty czynnik zniechecajacy (w bez-
piecznym stezeniu), ktéry wywotuje
odpychajaca reakcje w ustach w ciagu
maksymalnie 6 s, w razie przypadkowego
witozenia kapsutki do ust;

utrzymywaty swoja ptynng zawartosc¢
przez co najmniej 30 sekund, w przypad-
ku gdy opakowanie rozpuszczalne znaj-
duje sie w wodzie w temperaturze 20°C;
wytrzymaty nacisk mechaniczny o sile co
najmniej 300 N w normalnych warunkach
testowych.

Rozporzadzenie ukazato sie 6 grudnia
2014 r.w Dzienniku Urzedowym UE.

« brak koniecznosci odmierzania proszku / zelu do prania,

+ brak mozliwosci przypadkowego rozsypania proszku / rozlania zelu do prania,

« brak mozliwosci wsypania proszku i wlaniu zelu w zig przegrédke w pralce,

« 0szczednos$¢ miejsca przy przechowywaniu,

+ oszczedno$¢ miejsca w transporcie i magazynowaniu,

» dodatkowe wiasciwosci: kapsutka moze dodatkowo zawiera¢: odplamiacz, rozja-

$niacz, wybielacz, ptyn do ptukania itp.

Rynek
Wedtug danych firmy Nielsen, Polacy wydaja
rocznie na detergenty 1,37 mld zt. Kapsutki do
prania maja obecnie ok. 8% udziat w rodzimym
rynku detergentéw do prania. Wedtug eksper-
téw w najblizszych latach ich udziat w rynku
wzrosnie ponad dwukrotnie, do poziomu ok
15%. Liderem na rynku produktéw do prania
pozostaja proszki (70% udziat). Rynek srodkéw
do prania charakteryzuje sie wysoka konku-
rencyjnoscia, duzg liczba wprowadzanych no-
wosci i zmian w juz istniejacych produktach.
Jako pierwsi na krajowy rynek kapsutki
wprowadzili: Procter & Gamble (Ariel Active
Gel) i Henkel (Persil Duo Caps). Dzieki temu
stworzyli na rynku srodkéw do prania nowg
kategorie. Prawie 20 lat temu podobna role
odegraty zele do prania.
Wprowadzenie tak nowatorskich produk-
téw jest wynikiem wielu lat badan nad
koncentracjg srodkéw do prania, ktéra ma
redukowac ilo$¢ uzywanych surowcéw che-
micznych i materiatéw opakowaniowych,
a takze zmniejsza¢ koszty logistyki. Proces
kompaktyzacji rozpoczat sie w 2006 r. od
zmiany zasad dozowania, ze 150 na 100 gra-
moéw proszku na standardowy wsad pralki.
Obecnie polskim konsumentéw zaleca sie
75 gramoéw proszku na standardowe pranie
(ok. 115 ml Zzelu/pranie). Standardy te w Eu-
ropie Zachodniej obowiazuja od kilku lat.
Kampania uswiadamiajaca Polakéw o
dziataniu i uzyciu nowej generacji bardziej
skoncentrowanych proszkéw byta tak-
ze prowadzona przez A.S.E. pod hastem
~Mniej znaczy wiecej". [
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