s
Czyste Piekno M P o H . D
Pure Beauty = - l

2 \\ BLLSHA DRGANIZAGIA ~ANCLU | DYETRYELG

Warszawa, 15 lipca, 2014 r.

Pani Minister

Grazyna Henclewska
Ministerstwo Gospodarki
Plac Trzech Krzyzy 3/5
00-507 Warszawa

Szanowna Pani Minister,

W imieniu Polskiego Stowarzyszenia Producentéw Kosmetykow i Srodkow Czystosci oraz
Polskiej Organizacji Handlu i Dystrybucji zwracamy sie z uprzejmg prosbg o wsparcie

zaprezentowanej ponizej inicjatywy w sprawie sposobu wyrazania cen jednostkowych dla
detergentéw pralniczych.

Na wstepie, pozwolimy sobie przedstawi¢ nasze organizacje:

Polskie Stowarzyszenie Producentow Kosmetykow i Srodkéw Czystosci dziata od 1992 r.
Prowadzi dziatalnos¢ i jest jedyna organizacjg w Polsce funkcjonujacga w oparciu o synergie
przemystu  kosmetycznego, ~detergentowego i produktéw  biobgjczych. Czlonkowie
Stowarzyszenia to uznane przedsigbiorstwa o Zznaczacym udziale rynkowym. Dziatamy
w sposob przejrzysty i odpowiedzialny, z poszanowaniem wartosci etycznych i zasad uczciwej
konkurengiji, w trosce o dobro konsumentdow i 4rodowisko naturalne. Jednoczesnie jestesmy
intensywnie zaangazowani w promowanie na terenie Polski paneuropejskich projektow
dotyczacych zréwnowazonego rozwoju oraz bedacych wyrazem odpowiedzialnosci branzy
wobec spoteczenstwa i $rodowiska. Zaliczy¢ mozna do nich m.in. ,Przyjazng Czystos¢” czy
tez ,,Eurokompakt”.

Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji (POHID) jest zwigzkiem pracodawcow zrzeszajgcym
firmy detaliczne i dystrybucyjne. Reprezentuje interesy swych czionkéw wobec organdw
wiadzy publicznej oraz innych organizacji branzowych i konsumenckich. Dziata na rzecz
ochrony wolnej konkurengji i swobodnego dostepu do rynku wszystkich podmiotow
gospodarczych w Polsce. W ciggu 14 lat dziatalnoéci POHID w istotny sposob przyczynit sig
do powstania w Polsce zintegrowanego systemu handlu i dystrybucji oraz do usprawnienia
systemu artykulacji interesow érodowiska gospodarczego zardwno w  stosunku do
publicznych instytucji polskich, jak i zagranicznych.

POHID dziala na rzecz poprawy uwarunkowan dla rozwoju handlu w Polsce, walczy
z niejednolita interpretacia przepiséw i barierami biurokratycznymi W prowadzeniu
dziatalnoéci gospodarczej. W tym zakresie podejmuje szereg inicjatyw i dziatan, poprzez
dialog z wiladza publiczng, konsultacje polityki inwestycyjnej, tworzenie prawa na rzecz
catego sektora.
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Stan prawny

Obowigzujgcym W unii europejskiej aktem prawnym w zakresie cen jednostkowych jest
Dyrektywa 98/6/WE z dnia 16 lutego 1998 r. w sprawie ochrony konsumenta poprzez
podawanie  cen produktow  oferowanych konsumentom (Dz. Urz. WE
L 80 z 4.07.1998), ktéra reguluje podawanie cen produktéw konsumpcyjnych w przeliczeniu
na jednostki miary produktéw. W Polsce implementowana jest za pomocg ustawy o cenach
z dnia 5 lipca 2001 r. (Dz.U. z 2001 nr 97 poz. 1050 ze zm.).

Zgodnie z zapisami dyrektywy 98/6/WE handel detaliczny musi wskaza¢ ceng towaru za
sztuke badz kg, |, m, itp. — dotyczy to réwniez Polski. W odniesieniu do srodkéw przyjetych
na podstawie Traktatu WE, dyrektywa pozwala panstwom cztonkowskim na utrzymanie lub
wprowadzenie w zycie $rodkéw, ktdre s3 bardziej korzystne w odniesieniu do przekazywania
informacji konsumentom i poréwnywania cen. Gtownym celem, jak przewiduje art. 1
dyrektywy 98/6/WE jest poprawa przekazywania informacji konsumentom oraz utatwienia
poréwnywania cen.

Zgodnie z wymaganiami rozporzadzenia nr 648/2004 z dnia 31 marca 2004 r. w sprawie
detergentéw (Dz.U. L 104 z 8.4.2004, str. 1) liczba zatadunkéw prania musi by¢ wyraznie
wskazana na opakowaniu detergentéw do prania. Informacja dotyczaca ilosci pran, ktorg
mozna wykonaé przy pomocy jednego opakowania jest dla konsumenta kluczowa i musi by¢
dostepna w miejscu zakupu. Majac do dyspozycji ceng catego opakowania i informacje
odnoénie ilosci pran konsument moze wyliczy¢ koszt jednego prania.

W wielu krajach europejskich zapisy prawne uwzgledniajg mozliwos¢ przedstawienia ceny
réwniez w postaci ceny za jedno pranie. Jest to bardzo dogodne dla konsumenta, ktory
zamiast wylicza¢ samodzielnie koszt jednego prania moze znalez¢ taka informacje
bezposrednio na pétce. Zamieszczenie informacji dotyczgcej ceny za jedno pranie na potce w
sklepie umozliwia konsumentowi dokonanie swiadomego wyboru dotyczacego zakupu.

Biorac jednak pod uwage rézne formaty i mozliwosci sklepow, powinny one indywidualnie
decydowaé, o zamieszczaniu przedmiotowych informacji. POHID proponuje zatem
wprowadzenie fakultatywnego zapisu prawnego.

Majac na uwadze coraz wigkszg ilos¢ érodkéw skoncentrowanych na rynku polskim-uwazamy
7e niezwykle istotne z punktu widzenia konsumenta jest by informacja o cenie produktu za
pranie byla dostepna w jak najwigksze] iloéci placéwek handlowych. Konsument powinien
mie¢ mozliwos¢ poréwnania cen za pranie poniewaz:

e na rynku sg dostepne rdzne formy detergentéw (proszek, ptyn, zel, tabletki,
kapsutki) w réznych jednostkach miary (kg, I, sztuka, itd.). Z tego powodu nie
wydaije sie uzasadnione poréwnywanie cen za rozne formy w oparciu o kg czy litr

« stopien skoncentrowania $rodkéw czystosci dostepnych na rynku jest w chwili
obecnej bardzo rézny. Producenci, w odpowiedzi na oczekiwania konsumentow,
wprowadzajg na rynek produkty o formutach coraz bardziej skoncentrowanych.
Pozwala na to niezwykle szybki postep technologiczny, zmieniajacy sig stan wiedzy
i nauki — w efekcie na rynku europejskim znajdujg sig mieszaniny, ktorych
wprowadzenie jeszcze kilka lat temu bytoby niemozliwe. Sprawg kluczowg jest wiec
dostosowanie w tym obszarze rowniez legislacji, ktéra umozliwitaby wskazanie ceny
za jedno pranie.

Warto podkredlié, ze wyrazenie ceny detergentu w przeliczeniu na pranie umozliwi
konsumentom podejmowanie bardziej swiadomych wybordw, a tym samym zacheci do
stosowania bardziej przyjaznych srodowisku produktow.

Polskie Stowarzyszenie Producentéw Kosmetykow i Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji
Srodkéw Czystosci ul. Krzywickiego 34/205

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa 02-078 Warszawa TEL.: +48 (22) 625 12 48, 625 49 41
TEL. +48 22 625 57 82 FAX: +48 22 629 34 69 FAX: +48 (22) 622 95 33

biuro@czystepiekno.p!  www.czystepiekno.pl pohid@pohid.pl, www.pchid.pl



Badanie A.LS.E na temat wdrazania dyrektywy 98/8/WE w panstwach cztonkowskich
wykazaty, ze przepisy dotyczace uwidaczniania cen jednostkowych sg rézne w kazdym
panstwie cztonkowskim, co moze prowadzic nie tylko do pewnego rodzaju zamieszania wsrod
konsumentéw, ale takze moze spowodowal potencjalng przeszkode dla rynku
wewnetrznego.

Stowarzyszenie uwaza, ze konsumenci i wladze na szczeblu UE i krajowym powinny Scisle
wspdtpracowac, majac na uwadze wspdlny cel jakim jest dobro konsumentéw. Wskazanie
ceny jednostkowe]j $rodkow piorgcych w przeliczeniu "na pranie” pozwoli konsumentom na
okreélenie rzeczywistych kosztow, a tym samym na realizacje powyzszego celu.

Liczac na zrozumienie i wsparcie w powyzszym zakresie, zwracamy sig do Pani z uprzejma
prodbg o mozliwo$¢ spotkania i zaprezentowania naszej inicjatywy.

Z wyrazami szacunku.

fuse Oposlia oY,

Anna Oborska Maria Andrzej Falinski
Dyrektor Generalny Dyrektor Generalny
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