http://www.chemiaibiznes.pl/aktualnosc/deklaracje-marketingowe-dla-sektora-kosmetycznego-co-nowego-w-latach-2018-i-2019
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Lata 2018 12019 to dla branzy kosmetycznej lata duzych zmian - na gruncie legislacji krajowej
1 zalecen plynacych z Dokumentu Technicznego Komisji Europejskie;.

Ustawa o produktach kosmetycznych, w ktorej zawarte zostaly nowe obowiazki dla
przedsigbiorcoOw oraz wysokie kary finansowe za uchybienia wynikajace z nieprzestrzegania
przepisow wejdzie w zycie zapewne jeszcze w roku 2018. 1 lipca 2019 roku wejda natomiast
w zycie zatgczniki III i IV Dokumentu Technicznego Komisji Europejskiej w sprawie
o$wiadczen dotyczacych produktow kosmetycznych. Wprowadzaja one nowe elementy w
ocenie poprawnosci stosowania deklaracji “’free from” i ,hipoalergiczny”. Dokument
Techniczny nie jest wprawdzie prawnie wiazacy, ale postepowanie zgodnie z jego zaleceniami
rekomenduja Cosmetics Europe oraz Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego i
Detergentowego.

Liczne grono ekspertow i blisko 100 przedstawicieli branzy kosmetycznej spotkalo sie
6 czerwca 2018 roku w Hotelu InterContinental podczas konferencji i warsztatow ,,Deklaracje
marketingowe dla sektora kosmetycznego — co nowego w latach 2018 i 2019?”. To kolejne
wydarzenie realizowane przez Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego
i Detergentowego w cyklu ,,Legislacja da biznesu”. Wydarzenie to patronatem merytorycznym
objeto Cosmetics Europe, a jego gosciem specjalnym byta Manuela Coroama - ekspert
reprezentujgcy Cosmetics Europe w rozmowach z Komisjg Europejska.

Polskie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego i Detergentowego aktywnie uczestniczyto
W procesie formutowania tresci i zapiséw ustawy o produktach kosmetycznych.

- Dbalismy o to, by jej ksztalt, pozwalajac zrealizowaé cele ustawodawcy, byt mozliwie
korzystny dla przedsiebiorcow. Zdecydowana wigkszo$¢ postulatéw, ktore zglosiliSmy
W imieniu firm cztonkowskich Stowarzyszenia, zostala w toku konsultacji uwzgledniona —



mowi dr Anna Oborska — dyrektor generalny Polskiego Stowarzyszenia Przemystu
Kosmetycznego i Detergentowego.

Podczas konferencji omowione zostaty kluczowe kwestie i nowosci, ktore wprowadzi ustawa,
ze wskazaniem na kwesti¢ naruszen wymogow zwigzanych z deklaracjami marketingowymi.

- Zapewniam, ze do czasu wejscia w zycie, ustawa bedzie jeszcze niejednokrotnie przedmiotem
dyskusji podczas bezptatnych warsztatow legislacyjnych — spotkan Grupy Roboczej ds.
Kosmetykow, ktore organizujemy dla cztonkow Stowarzyszenia — moéwi dr Anna Oborska,
dyrektor generalny Polskiego Stowarzyszenia Przemystu Kosmetycznego i Detergentowego.

Wchodzace w zycie 1 lipca 2019 roku zataczniki I1I 1 IV Dokumentu Technicznego omoéwita
Manuela Coroama. Dokument Techniczny to - z jednej strony - zbidr najlepszych praktyk
przeznaczony do indywidualnego stosowania, z drugiej za$ - punkt odniesienia dla organow
kontrolnych i ich dziatalno$ci w zakresie nadzoru rynku.

- Wzmozone zainteresowanie deklaracjami marketingowymi obserwujemy juz od roku 2015,
kiedy to Komisja Europejska zwrécita si¢ do panstw czionkowskich o zbadanie rynku pod
katem zgodnosci z wymogami dotyczacymi produktow kosmetycznych przy zastosowaniu
wspolnych kryteriow. Komisja pracowata wowczas nad sprawozdaniem dla PE 1 Rady Europy.
Wiadze przeprowadzity wiele inspekcji. Oceng zasad samoregulacji stosowanych w reklamie
kosmetykow przeprowadzila takze EASA. Raport, ktory zostat opublikowany byt dla
przemyshu przychylny, jednakze wskazatl dwa obszary do dalszych dziatan — to deklaracje "free
from" 1 "hipoalergiczny” — méwi Manuela Coroama, ekspert Cosmetics Europe.

Manuela Coroama, w imieniu Cosmetics Europe, zwrocita si¢ do uczestnikow konferencji
0 uwazne stosowanie zalecen Dokumentu Technicznego. Podkreslita, Ze cho¢ nie jest on
prawnie wiazacy, to bedzie punktem odniesienia dla wtadz i organow kontrolnych wielu panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej. Takiej rekomendacji i zachety udziela takze Polskie
Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego 1 Detergentowego.

Wsrod prelegentéw 1 gosci nie zabrakto przedstawicieli panstwowych inspekcji, ministerstw,
ekspertow reklamy oraz branzowych mediow.

Zbigniew Gajewski — dyrektor generalny Zwiazku Stowarzyszen Rada Reklamy - zwracat
uwage, ze dziatania samoregulacji, ktore z sukcesem wdraza branza kosmetyczna, sg bardzo
waznym elementem spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu, etycznosci w komunikacji
marketingowej i budowania wizerunku calej branzy. Przychylna ocena i korzystny dla
przemystu ksztatt raportu byly w duzej mierze efektem dzialan samoregulacyjnych, ktore
Z sukcesem wdraza od lat branza kosmetyczna.

- Prawo si¢ ustanawia raz na kilka, kilkanascie, czasami — kilkadziesiat lat, natomiast rynek jest
dynamiczny — pojawiaja si¢ na nim ro6zne zjawiska i rozne trendy. Biznes doskonale te trendy
wyczuwa 1 moze reagowac szybciej. Samoregulacja jest na pewno szybsza — méwi Zbigniew
Gajewski, dyrektor generalny Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy.

Istotnym punktem programu byly warsztaty poprowadzone przez ekspertow Instytutu Badan
Kosmetykéw Dr Koziej. Tu uczestnicy, pod bacznym okiem prowadzacych, mogli wcieli¢ si¢
w role autorow — tworcow reklamowych tresci opakowan kosmetykow i stworzy¢ przekaz,
ktory byl jednoczesnie atrakcyjny i zgodny z przepisami.



Organizatorem konferencji 1 warsztatow bylo Polskie Stowarzyszenie Przemystu
Kosmetycznego i Detergentowego.
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